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Vitatorg Ráðhúskjallari VesturgataStjörnuport



Auglýsingaherferð: Bílahús Reykavík
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Herferð nálgun

• Aðgreina efni innan vörumerkis með litríkum öldum/húsþökum/hjólförum
• Litaval á merki getur nýst við það að auka öryggi í bílahúsum
• Nota Bílahús Reykjavík í stað Bílastæðasjóður
• Einfalda hvernig fólk finnur og þekkir bílahúsin – tengja við götu
• Nota "brandið" í vefefni, upplýsingaskjái, auglýsingar og merkingar/útlit í 

bílahúsunum. 
• Auglýsingar sem byggja á staðreyndum og slá á mýtur:  Stutt í allt, auðvelt að 

fá stæði, ódýrara, opið 24/7, öryggi
Annað:
• Möguleiki að nota bílahús fyrir viðburði t.d. að hluta til að fá fólk til að uppgötva 

bílahús. Tengja við viðburði borgarinnar, Hönnunarmars - tískusýning, Airwaves 
– tónleikar, Mennigarnótt, Riff - bíó, markaður o.s.frv. 
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Staðreyndir

• Fjöldi stæða
• Ódýrt
• Miðsvæðis – stutt í allt
• Öryggisgæsla
• Áskrift
• Opið allan 

sólarhringinn (frá 1. jan)
• Bjart og þurrt
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Bílahúsið er ekki 
áfangastaðurinn 
heldur upphafið að 
því sem fólk ætlar að 
gera í miðborginni.

Miðborgarlífið er sett 
bókstaflega inn í bílahúsin.

Tengir þau við jákvæða 
upplifun, mannlíf og allt 
sem er eftirsóknarvert við  
miðborgina.

Eftirminnilegt, lýsandi 
og áberandi myndmál.



Dæmi um auglýsingar

Nálgun: Staðreyndir í bland við sterka myndræna útfærslu sem tengir þjónustu í 
miðborginni við bílahúsin.
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